Вопросы к экзамену по курсу «Стратегическое планирование в туризме»

1. Роль государства в регулировании социально-рыночного хозяйства.

2. Формы и методы государственного регулирования туристического рынка.

3. Основные направления государственного регулирования туристического рынка.

4. Стратегическое прогнозирование туристического рынка.

5. Стратегическое программирование на туристическом рынке.

6. Типология стратегических программ.

7. Проектирование как  функция туристического менеджмента.

8. Методология стратегического планирования туризма.

9. Принципы туристического планирования в туризме.

10. Методы стратегического планирования на туристическом рынке.

11. Показатели стратегического планирования туризма и их виды.

12. Типы внутрифирменного планирования туристической фирмы.

13. Стратегическое и оперативное планирование деятельности туристической фирмы.

14. Стратегический план развития туристической фирмы.

15. Анализ факторов внешней среды как отправная точка формирования стратегии развития деловой единицы туристического рынка.

16. Видение, миссия, цели туристической фирмы и их роль в формировании стратегии развития туристической организации.

17. Типы целей в туристической фирме.

18. Конкурентный анализ как этап разработки стратегии туристического предприятия.

19. Типы конкурентов на туристическом рынке.

20. Основные конкурентные стратегии на туристическом рынке.

21. Наступательные, оборонительные, ликвидационные стратегии на туристическом рынке.

22. Стратегии специализации на туристическом рынке. Монопрофильные и многопрофильные туроператоры.

23. Стратегия минимизации издержек.

24. Стратегия дифференциации на туристическом рынке и анализ ее возможностей.

25. Стратегия фокусирования на туристическом рынке и аспекты ее применения.

26. Стратегия инновации на туристическом рынке.

27. Корпоративные стратегии на туристическом рынке.

28. Стратегия туроператора в построении и стимулировании активности агентских сетей.

29. Основные стратегии ценообразования в туристической фирме.

30. Формы и методы ценообразования в туристической фирме.

31. Издержки туристического бизнеса и их виды.

32. Стратегии туристического оператора в зависимости от стадии жизненного цикла туристического продукта.

33. Бизнес- планирование как форма стратегирования в туризме.

34. Этапы разработки бизнес-плана туристического предприятия.

