Вопросы к экзамену по курсу «Технологии въездного туризма»

1. Исторические этапы развития въездного туризма в России.

2. Современное состояние въездного туризма в РФ. Статистика отечественного въездного туризма.

3. Положительное воздействие въездного туризма на экономику России.

4. Культурный, социальный, политический эффект развития международного въездного туризма.

5. Негативное воздействие въездного международного туризма на экономику принимающего государства.

6. Политический, социальный и культурный дефекты въездного туризма.

7. Лимитирующие факторы въездного международного туризма.

8. Самосохранительные функции местного сообщества как лимитирующий фактор въездного международного туризма.

9. Схема распределения въездных туристических потоков по территории РФ.

10. Дальний Восток и Сибирь как направления въездного международного туризма.

11. Урал и Поволжье как направления въездного международного туризма.

12. Северо-Запад РФ, Центр РФ как направления въездного международного туризма.

13. Национальная туристическая индустрия и ее структура.

14. Туристическое производство и его компоненты.

15. Факторы туристического производства.

16. Туристические ресурсы как фактор туристического производства.

17. Капитал и капиталооборот в туристическом бизнесе.

18. Трудовые ресурсы туристической деятельности. 

19. Средства и технологии туристического производства.

20. Туристическая услуга и туристический продукт. Условия сотрудничества в туроперейтинге. 

21. Программа въездного тура: структура, назначение, рекомендации по составлению.

22. Организация гостиничного обслуживания иностранных туристов в России.

23. Сотрудничество инкаминговых туроператоров и основных и дополнительных перевозчиков.

24. Организация питания иностранных туристов.

25. Экскурсионное обслуживание иностранных туристов в России.

26. Гид – переводчик в приеме иностранных туристов: обязанности и ответственность

27. Анимационное обслуживание иностранных туристов.

28. Особенности страхования иностранных туристов, прибывающих в Россию.

29. Инкаминг как вид коммерческой деятельности.

30. Схемы продажи национального туристического продукта за рубеж.

31. Документальное сопровождение продажи туристического продукта за рубеж.

32. Управление национальным туристическим продуктом. Ассортимент национального туристического предложения.

33. Основные стратегии развития въездного туризма в России.

34. Управление качеством национального туристического продукта.

35. Познавательные въездные туры и особенность их организации.

36. Организация въездных экстремальных туров в РФ.

37. Экологические въездные туры в России.

38. Организация речных круизов в России и ее особенности.

39. Въездные деловые туры и требования к их организации.

40. Событийные и зрелищные туры в РФ.

41. Продвижение национального туристического продукта на зарубежных рынках.

42. Государственная поддержка и продвижение национального туристического продукта за рубежом.

43. Международные туристические выставки как инструмент продвижения национального туристического продукта за рубежом.

44. Организация выставочной деятельности в туризме.

45. Эффективность работы экспонента туристической выставки.

46. Туристический имидж страны и технологии его формирования.

47. Национальный туристический бренд России и проблемы его формирования.

48. Визовый режим России и его проблемы модернизации.

49. Организация визовой поддержки иностранных туристов российскими туроператорами.

50. Основные проблемы российского въездного туризма.

