План лекционных занятий 
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(2) Ушаков Д.С. Развитие современного туристического рынка. – М.: ИНИОН РАН, 2004 

	Лекция 1. 

ИСТОРИЯ РАЗВИТИЯ ВЪЕЗДНОГО ТУРИЗМА РФ.

1. Стихийный этап развития въездного туризма (до XVIII века)

2. Индустриальный этап развития въездного  туризма (XVIII-XX века). Петровские реформы и индустриализация как факторы развития национального въездного туризма.

3. Въездной туризм в советский период отечественной истории. Основные въездные туристические потоки в советское время.

4. Современное состояние въездного туризма и инкаминга. Проблемы и тенденции развития отечественного рынка въездного туризма.

Источник: (1) – Глава 1. стр. 3 – 22



	Лекция 2-3. 

ПОЛОЖИТЕЛЬНЫЙ ЭФФЕКТ РАЗВИТИЯ ВЪЕЗДНОГО ТУРИЗМА

1. Особенности въездного туризма как социально-экономического явления

2. Характерные черты организации въездного туризма
3. Экономический эффект развития въездного туризма. Въездной туризм и уровень жизни населения рецептивного региона

4. Социальный и культурный эффекты развития въездного туризма
5. Политика местных властей и въездной туризм
6. Идеология развития международных центров и курортов
Источник: (1) – глава 2. стр. 23-43

                   (2) – глава 4, стр. 101-120

	

	Лекция 4. 

НЕГАТИВНЫЕ ПОСЛЕДСТВИЯ РАЗВИТИЯ ВЪЕЗДНОГО ТУРИЗМА

1. Туризм как социально – экономическое явление, детерминирующая роль международного туризма в свете глобализации мирового хозяйства и унификации потребителя
2. Экономические, социальные, культурные и политические негативные последствия развития въездного туризма в регионе
3. Детерминирующие факторы негативного воздействия туризма на принимающее сообщество

4. Основные проблемы, вызываемые въездным международным туризмом

Источники: (1) – глава 3, стр. 44-50

                      (2) – глава 4, стр. 120-129

	Лекция 5.

ЛИМИТИРУЮЩИЕ ФАКТОРЫ ВЪЕЗДНОГО ТУРИЗМА

1. Лимитирующие туризм факторы и особенности их лимитирующего воздействия 

2. Ограниченность мощности туристической индустрии и пропускной способности туристических ресурсов как лимитирующие факторы въездного туризма
3. Самосохранительные функции местного сообщества как лимитирующий фактор
4. Поиск методики оценки вероятности возникновения самосохранительных функций местного сообщества

Источники: (1) – гл. 3 , стр. 48-52

                      (2) – гл. 5 – 129-133

	Лекция 6-7

АНАЛИЗ ОСНОВНЫХ ВЪЕЗДНЫХ ТУРИСТИЧЕСКИХ ПОТОКОВ РФ.
1. Определение туристического потока и его характеристик
2.  Направления въезда иностранных граждан в РФ – Анализ туристической привлекательности регионов РФ (Дальний Восток, Сибирь, Урал, Северо-Запад, Центр)
Источники: (1) – гл. 9 – стр. 191 – 380



	

	Лекция 8

1. ПРОИЗВОДСТВО НАЦИОНАЛЬНОГО ТУРИСТИЧЕСКОГО ПРОДУКТА

2. Смысл понятия турпродукта, туруслуги и туристического поставщика

3. Требования к турпродукту и его производству

4. Факторы, средства и технологии производства национального туристического продукта
5. Особенности производства национального турпродукта РФ
Источники: (1) – гл. 4, стр. 55-65

                      (2) – гл. 1, стр. 8-27

	Лекция 9

НАЦИОНАЛЬНАЯ ТУРИСТИЧЕСКАЯ ИНДУСТРИЯ РФ
1. Определение туристической индустрии  
2. Основные компоненты туриндустрии РФ
3. Инфраструктура и супраструктура въездного туризма РФ 

4. Проблемы российской туристической индустрии и направления их решения
Источники: (1) – гл. 5, стр. 66-90

	Лекция 10.

ИНКАМ-ТУРОПЕРЕЙТИНГ В РФ

1. Современное состояние инкамингового туроперейтинга в РФ
2. Особенности организации въездных туров 
3. Государственное регулирование инкам-туроперейтинга 
4. Обзор рынка въездного туризма России 
Источники: (1) – гл. 5 , стр. 80-90

	Лекция 11.

ВИДЫ ВЪЕЗДНЫХ ТУРОВ В РФ

1. Основные инкам-туры в РФ и причины их формирования

2. Особенности организации въездных туров
3. Особенности иностранной клиентуры и их учет в инкаминге

4. Особенности въездных познавательных, лечебных, экстремальных, экологических туров и речных круизов РФ
Источники: (1) – гл. 6, стр. 91-107

	Лекция 12-13.

ОСОБЕННОСТИ ПРОДВИЖЕНИЯ НАЦИОНАЛЬНОГО ТУРИСТИЧЕСКОГО ПРОДУКТА РФ ЗА РУБЕЖОМ

1. Цели и инструменты продвижения национального туристического продукта

2. Методология проведения маркетинговых исследований 
3. Разработка максимально привлекательного турпродукта
4. Основные рынки сбыта отечественного туристического продукта  
Источник: (1) – гл. 7, стр. 107-117

	

	Лекция 14.

ИСПОЛЬЗОВАНИЯ БРЭНДОВ В ПРОДВИЖЕНИИ РОССИЙСКОЙ ТУР-ПРОДУКЦИИ

1. Стратегии разработки конкурентоспособного туристического брэнда
2. Стратегии брэндинга в туризме 
3. Разработка российского туристического брэнда и ее проблемы 
Источник: (1) – гл. 7, стр. 117-125



	Лекция 15.

ТУРИСТИЧЕСКИЙ ИМИДЖ РОССИИ ЗА РУБЕЖОМ

1. Оценка составляющих туристического имиджа страны
2. Анализ современного туристического имиджа РФ и проблемы его корректировки
3. Направления корректировки туристического имиджа России
4. Методика имплантации положительного туристического имиджа в сознание потребителей

Источник: (1) – гл. 7, стр. 126 – 139



	Лекция 16.

СТРАХОВАНИЕ ИНОСТРАННЫХ ТУРИСТОВ В РФ

1. Цели страхования иностранных туристов
2. Правовые основы страхования иностранных туристов на территории РФ

3. Анализ страховых программ отечественных страховщиков
Источник: (1) – гл. 8, стр. 155-160

	Лекция 17-18

ПРАВОВЫЕ ОСНОВЫ ИНКАМ-ТУРОПЕРЕЙТИНГА РФ

1. Порядок лицензирования инкам-туроператоров
2. Аккредитация в МИД РФ и референс-номера, как необходимые условия для осуществления визовой поддержки иностранным туристам
3. Меры и направления государственного регулирования въездного туризма
Источник: (1) – гл.8, стр. 139-155


